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Unsere Zielgruppe lebt in einer Welt, 
chd mhbgs ldgq f`my qtmc kþtes-

Krieg, Klima, Inflation.
Bad news prasseln non-stop ein.
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Chd Vdks eĖgks rhbg fq`t `m+
das FdeĖgk cdq Ngml`bgsvþbgrs



Insight
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1. Die Sehnsuchtnach 
1§Ñ§ÆÖāsÃ[´Ċz S§þ_Ö}§þēÖ» 
ēÖ} Yēę§þāÆsÃĊ ÆāĊ »þÚ¼

2. Menschen, die eine Form von 
sinnstiftender Gemeinschaft 
gefunden haben, āÆÖ} »ÍĖsÌÍÆsÃ§þ 
und zuversichtlicher



öadq`kk hm Cdtsrbgk`mc Ėadqmdgldm
Ldmrbgdm kþmfrsVerantwortung, 
packen freiwillig an und machen 

ihre lokale Welt dadurch wieder bunt

Die gute Nachricht
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Soziales Engagement als Hebel 
eĖq fdrdkkrbg`eskhbgd Ytudqrhbgs

Chd KĐrtmfChd KĐrtmf

Soziales Engagement als Hebel 
eĖq fdrdkkrbg`eskhbgd Ytudqrhbgs
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Eine Kampagne, die Beteiligung 
aktiviert und Fdldhmrbg`es eĐqcdqs

Projekt Zuversicht
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Vhq qdhùdm chd fq`td S`odsd cdq
Ngml`bgs dhm tmc rbg`eedm Ok`sy eĖq chd
bunte Welt des sozialen Engagements 

Projekt Zuversicht
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HERO MOTIV
Fdldhmr`l v`r qdhùdmist 
die Botschaft, die sich als 

Klammer durch die 
gesamte Kampagne zieht. 
Der Claim ist anpassbar 
tmc sqþfs rhbg Ėadq
mehrere Phasen.



C`eĖq ok`mdm vhq chd J`lo`fmd hm cqdhPhasen

Aufmerksamkeit 
erzeugen

Impact
konkretisieren

Engagement 
aktivieren1 2 3
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