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Unsere Zielgruppe lebt in einer Welt,
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Krieg, Klima, Inflation.
Bad news prasseln non-stop ein.
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Insight

1. Die Sehnsuchtnach 2. Menschen, die eine Form von
18N§ A£O0asA[ " Cz S§p _shpstfiendepGemeinschaft
é O} Yee§pa,£EsAC /Ea Cgefunded iaben, & £0} » | Es |
und zuversichtlicher



Die gute Nachricht
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packen freiwillig an und machen

Ihre lokale Welt dadurch wieder bunt
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Soziales Engagement als Hebel
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Projekt Zuversicht

Eine Kampagne, die Betelligung
aktiviert und Fd|l dhmr bg es e D



Projekt Zuversicht
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bunte Welt des sozialen Engagements

A




HERO MOTIV
Fdl dhmr | vist
die Botschatft, die sich als
Klammer durch die
gesamte Kampagne zieht.
Der Claim ist anpassbar
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Aufmerksamkeit Impact

Engagement

aktivieren

erzeugen konkretisieren




